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1. Цель освоения дисциплины 

Целью освоения дисциплины «Лингвориторические основы спичрайтинга» яв-

ляется освоение необходимых для специалиста в области массовой коммуникации ос-

нов медиариторики, видов и жанровых моделей спичрайтинга, а также овладение 

практическими навыками создания спичрайтерского текста. Основное внимание уде-

ляется формированию у магистрантов системы знаний о содержании специфической 

PR-профессии и специфической PR-технологии, а также подготовке к решению прак-

тических профессиональных задач в области публичных выступлений. 

 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП ВО 

В соответствии с учебным планом по направлению подготовки 42.04.05 «Ме-

диакоммуникации» дисциплина «Лингвориторические основы спичрайтинга» отно-

сится к обязательной части учебного плана (Б1.О.07). 

 

3. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планиру-

емыми результатами освоения ОПОП ВО 

 

В процессе изучения дисциплины формируются следующие компетенции: 

 
Код и наименование ком-

петенции 

Код и наименование ин-

дикатора достижения 

компетенции (ИДК) 

Результаты обучения по дисциплине  

знать уметь владеть 

УК-1 Способен осуществ-

лять критический анализ 

проблемных ситуаций на 

основе системного под-

хода, вырабатывать стра-

тегию действий 

УК-1.2. Находит и кри-

тически анализирует ин-
формацию, необходи-

мую для урегулирования 

проблемной ситуации 

- методы и инструменты си-

стемного анализа проблем, 
позволяющие анализиро-

вать систему в целом и ее 

отдельные элементы, выяв-
лять взаимосвязи между 

ними; 

- основы критического дис-
курс-анализа; 

- анализировать, система-

тизировать и обобщать 
данные, а также делать 

выводы на основе полу-

ченной информации; 
- формулировать и прове-

рять гипотезы, устанавли-

вать причинно-следствен-
ные связи, определять 

- навыками анализа, 

оценки и интерпретации 
информации, включая 

умение задавать во- 

просы, сомневаться, ис-
кать доказательства и 

проверять факты; 

- методами принятия ре-
шений (такими, как, 

например, многокритери-
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- принципы работы с боль-

шими объемами информа-

ции и открытыми данными; 
- законы и нормативные 

акты, регулирующие дея-

тельность в конкретной об-
ласти, где проводится ана-

лиз.  

ключевые факторы, влия-

ющие на развитие ситуа-

ции; 
- высказывать аргументи-

рованную точку зрения о 

проблемных вопросах; 

альный выбор, метод ана-

лиза иерархий, метод экс-

пертных оценок и др.); 
- техниками ведения 

спора, убеждения, комму-

никативного управления 
ситуацией. 

ОПК-1 Способен плани-

ровать, организовывать и 

координировать процесс 

создания востребованных 

обществом и индустрией 

медиатекстов и (или) ме-

диапродуктов, и (или) 

коммуникационных про-

дуктов, отслеживать и 

учитывать изменение 

норм русского и ино-

странного языков, особен-

ностей иных знаковых си-

стем 

ОПК-1.2. Управляет 
процессом подготовки 

востребованных обще-

ством и индустрией ме-
диапроектов и (или) ме-

диапродуктов с учетом 

изменений норм рус-
ского (иностранного) 

языков и особенностей 

иных знаковых систем 

- специфику планирования 
и создания интегрирован-

ных маркетингово-комму-

ника-ционных кампаний, 
применяющих мультиме-

дийные и интерактивные 

средства; 
- нормы коммуникации в 

общественно-полити-

ческой и деловой сферах, а 
также тренды медиакомму-

никации; 

- речевой и сетевой этикет; 
- нормы русского языка в 

его функционально-стиле-

вых разновидностях 

- координировать и вести 
переговоры с заказчиком, 

- планировать комплекс-

ную работу со СМИ; 
- управлять конфликтами;  

-вести диалог, аргументи-

ровать свою позицию и 
находить компромиссы. 

- навыками стратегиче-
ского планирования, под-

готовки, творческой про-

работки и реализации 
коммуникационных про-

грамм и мероприятий; 

- алгоритмами командной 
работы,  

- нормами этики и куль-

туры поведения. 

ОПК-2 Способен анализи-

ровать основные тенден-

ции развития обществен-

ных и государственных 

институтов для их разно-

стороннего освещения в 

создаваемых медиа-

текстах и (или) медиапро-

дуктах, и (или) коммуни-

кационных продуктах 

ОПК-2.2 Учитывает ак-
туальную общественно-

значимую повестку в со-
здаваемых медиапроек-

тах и (или) медиапро-

дуктах при освещении 
деятельности обще-

ственных и государ-

ственных институтов 

- основные ресурсы, на ко-
торых доступна информа-

ция об общественных и гос-
ударственных институтах; 

- отличия журналистики 

факта от журналистики 
мнения; 

- медиатренды, отражаю-

щие ожидания общества 

- определять роль того 
или иного общественного 

или государственного ин-
ститута в общественно-

политическом процессе; 

- выделять достоверную и 
надежную информацию;  

- объективно отражать ин-

формацию в разных ме-
диаформатах 

- навыками поиска инфор-
мации в глобальных и 

специальных информаци-
онных сетях; 

- алгоритмами фактче-

кинга; 
- умением соблюдать ба-

ланс фактов и различных 

точек зрения в их осмыс-
лении 

 

ОПК-4 Способен анализи-

ровать потребности обще-

ства и интересы аудито-

рии в целях прогнозиро-

вания и удовлетворения 

спроса на медиатексты и 

(или) медиапродукты, и 

(или) коммуникационные 

продукты 

ОПК-4.2  Прогнозирует 
потенциальную реакцию 

целевой аудитории на 

создаваемые медиапро-
екты и (или) медиапро-

дукты 

- информационные потреб-
ности общества в разных 

целевых сегментах; 

- принципы составления 
портрета целевой аудито-

рии; 

- основы теории речевого 

воздействия на адресата; 

- основы имиджелогии 

- определять потребности, 
интересы и потребитель-

ские медиа-преференции 

целевой аудитории; 
- применять технологии 

речевого воздействия с 

учетом интересов говоря-

щего и   аудитории; 

- выбирать оптимальные 

медиаформаты для реали-
зации коммуникативных 

намерений и целей гово-

рящего  

- методами анализа пози-
ции и ожиданий адресата; 

- навыками социально-ре-

чевого портретирования; 
- базовыми техниками 

имидж-мейкинга 

 

 

4. Трудоемкость дисциплины 

 
Вид учебной работы очная форма обучения 

 

2 семестр 

Общая трудоемкость по учебному плану (з.е.) 3 

Количество часов по учебному плану (час.) 108 

Контактная работа (всего) 24 

В том числе:  

Лекции  12 

Практические занятия  12 

Самостоятельная работа (всего) 82 

Форма промежуточной аттестации – зачет 2 
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5. Содержание дисциплины 
Перечень и краткое содержание разделов дисциплины: 

1. Спичрайтинг как PR-технология и профессия: история, теория и практическая при-

менимость.  

История становления спичрайтинга в мире и России. Связь спичрайтинга с теорией 

коммуникации, риторикой, медиастилистикой, креативным письмом, деловой речью. 

Спичрайтинг как риторически креативная текстовая технология. Спичрайтинг и связи с об-

щественностью. Спичрайтерский текст как разновидность PR-текста. Спичрайтер и его 

должностные обязанности, необходимые навыки, личностные качества и профессиональная 

этика. Тренинг по креативному письму: поздравление с праздником; мотивационное письмо 

(по заданным шаблонам).  

2. Создание спичрайтерского текста как лингвориторическая задача: публичные вы-

ступления и медиариторика.  

Медиариторика как частная риторика СМИ и наука и искусство построения речевой 

информации в технологически новых видах словесной деятельности. Медиакартина мира, 

образ автора и аудитории. Этос, логос и пафос медиадискурса. Общие места (топосы) как 

основа построения речи. Понятие публичного выступления. Публичные речи по цели: ин-

формационная, убеждающая, протокольно-этикетная, развлекательная. Устные и письмен-

ные речи в политической сфере. Устные и письменные речи в сфере бизнеса. Ориентиро-

ванность речи на аудиторию. Типология аудитории: по размеру, возрасту, подготовленно-

сти, подвижности, отношению к оратору / выступлению. Риторические позиции оратора: 

информатор, комментатор, собеседник, советчик, эмоциональный лидер. Речевые стратегии 

и тактики воздействия на аудиторию. Анализ речи Стива Джобса «Оставайтесь голодными, 

оставайтесь безрассудными». 

3. Политический спичрайтинг.  

Специфика политического спичрайтинга. Политический спичрайтинг при политиче-

ском брендинге.  Эффективность политического выступления. Классификация речевых ро-

лей, принимаемых в выступлениях политиками. Речевой имидж политика / партии. Струк-

тура имиджа: доминанта (ядро), сопутствующие доминанте роли, факультативные микро-

роли, формирующие периферию. Восприятие имиджа аудиторией. Ключевые жанры поли-

тического спичрайтинга: речь перед избирателями, дебаты, речь на митинге, интервью, по-

литическая программа. 

4. Деловой спичрайтинг. 

Особенности стратегических установок при подготовке выступлений для руководи-

телей коммерческих организаций. Имидж руководителя и имидж коммерческой организа-

ции. Внутрикорпоративные выступления руководителя. - Особенности выступления руко-

водителя на собрании акционеров. Неформальные публичные выступления. Ключевые 

жанры делового спичрайтинга: миссия, программное выступление, доклад, презентация. 

5. Работа над публичным выступлением.  

Целеполагание, портрет целевой аудитории, работа над текстом выступления, подго-

товка оратора к публичному выступлению. Первый этап подготовки текста публичного вы-

ступления – концептуализация и исследование, создание базы для разработки собственно 

речи выступления и выбора стратегии взаимодействия с аудиторией. Второй этап - разра-

ботка структуры выступления, составление плана (предварительного и рабочего), создание 

mind map. Третий этап – создание текста по схеме: вступление (установление контакта, ак-

цент на теме и плане выступления), основная часть (тезисы и аргументы), заключение (ре-
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зюме и призыв к действию). Четвертый этап – запоминание и репетиция. Организация пуб-

личного выступления: пространство и время выступления; тип аудитории; визуальные сред-

ства в публичных выступлениях; имидж оратора. Техника выступления. 

6. Виды и жанры спичрайтерских текстов. 

Тексты для социальных сетей (стримы, посты, комментарии). Интервью в СМИ. Вы-

ступления на форумах, конференциях, выставках, открытиях. Выступления на митингах. 

Кризис-райтинг. Выступления за рубежом. Официальные поздравления. Сценарии меропри-

ятий. Креативное отношение к канону и шаблону. 
 


